ABSTRAK

Desa Bauh Gunung Sari merupakan salah satu desa yang ada dalam wilayah
Kecamatan Sekampung Udik Kabupaten Lampung Timur, merupakan sebuah desa
yang memiliki potensi wilayah dengan sumber daya manusia dan sumber daya alam
yang cukup baik, di bidang pertanian, peternakan dan usaha mikro, kecil dan
menengah.

Pemasaran produk unggulan di Desa Bauh Gunung Sari saat ini masih
terbilang tradisional menggunakan sistem yang masih manual dan biasanya
mempromosikan dan menjual produk mereka melalui situs-situs sosial seperti
whatsapp, facebook, dan instagram. Metode promosi tersebut cukup efektif dalam
lingkup sosial produsen, namun cepat dilupakan karena pengguna media sosial
hanya menggunakan situs-situs tersebut untuk berinteraksi dengan kerabat atau
memberikan opini mengenai isu terkini dalam lingkup sosial mereka, bukan untuk
mencari dan membeli. Implementasi sistem ini menggunakan Content Management
System (CMS) WordPress dengan menggunakan Plugin WooCommerce, dengan
menerapkan metode pengembangan sistem waterfall sebagai acuan penelitian dan
akan diuji menggunakan black box.

Hasil penelitian ini adalah analisis terhadap pengaruh eMarketing produk
unggulan desa dengan menggunakan metode marketing mix 7P yang nantinya dapat
mendukung dalam pemasaran produk unggulan, sehingga dapat meningkatkan
kompetisi yang ada di pasar memicu Desa Bauh Gunung Sari agar terus
meningkatkan kualitas untuk memenangkan persaingan dalam mendapatkan laba
yang lebih tinggi serta dapat menambah minat beli konsumen.
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