ABSTRAK

Sistem informasi pemasaran merupakan salah satu bentuk sistem informasi
yang lebih menuju pada area fungsional bisnis yaitu pada bagian pemasaranSistem
informasi pemasaran memanfaatkan teknologi informasi untuk mendukung fungsi
bisnis pemasaran perusahaan terutama pada bagian promosi. Promosi merupakan
sekumpulan aktivitas untuk memberikan informasi mengenai barang atau jasa yang
ditawarkan oleh suatu perusahaan kepada calon konsumen atau masyarakat. Produk
atau jasa yang kurang dipromosikan tidak dapat memberikan keuntungan yang
maksimal bagi perusahaan karena konsumen atau masyarakat tidak banyak yang
mengetahui mengenai merek atau produk dan jasa yang ditawarkan.

Kegiatan pemasaran pada Universitas XYZ dilakukan oleh ketua tim
marketing mengajukan surat izin presentasi untuk melakukan kegiatan pemasaran
kepada siswa, brosur dan kalender kepada pihak sekolah serta memberikan
informasi pendidikan yang ada di Universitas XYZ. Serta membagikan brosur
kepada siswa kelas XI1/3 SMA/SMK/MA/sederajat (tiap siswa mendapatkan satu
brosur Universitas XYZ) dan mempresentasikan keunggulan Fakultas di
Universitas XYZ dengan durasi waktu disesuaikan dengan izin yang diberikan oleh
pihak sekolah. Pelaksanaan kegiatan pemasaran yang dilakukan oleh Universitas
XYZ menggunakan metode face to face kepada siswa untuk menjelaskan
keunggulan Universitas XYZ serta menarik minat para siswa untuk dapat
melanjutkan studi pada Universitas XYZ.

Rekayasa aplikasi monitoring dan pelaporan kegiatan pemasaran berbasis
android berdasarkan metode pengumpulan data yang digunakan maka
menghasilkan prototype rekayasa aplikasi monitoring dan pelaporan kegiatan
pemasaran berbasis android yang mampu mengatasi permasalahan yaitu dalam
perhitungan dalam membuat laporan secara manual serta harus menghitung jumlah
kegiatan pemasaran yang telah dilaksanakan.
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