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Waleu Kaos Lampung merupakan usaha yang bergerak di bidang souvenir
kaos khas Lampung. Waleu Kaos Lampung di konsep kan sebagai brandnya Kaos
Lampung, Waleu tidak hanya menyediakan kaos saja tetapi ada jaket, topi, sandal
dan tas. Proses bisnis yang sedang berjalan dalam pemasaran pada Waleu Kaos
Lampung yaitu memasang baliho, dan melalui media social seperti facebook,
twitter dan instagram, namun penggunaan media social tersebut belum memiliki
proses pemasaran yang terarah pada proses penyampaian promosi kepada
masyarakat.

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk menerapkan perencanaan pemasaran
dengan menggunakan social media marketing facebook dengan pendekatan
SOSTAC model agar Waleu Kaos Lampung memiliki perencanaan pemasaran
yang terarah. Adapun tahapan dari kerangka kerja SOSTAC ini ialah situation
analysis, objective, strategy, tactics, action dan control.

Adanya social media marketing facebook diharapkan Waleu Kaos
Lampung memiliki perencanaan pemasaran yang terarah dan dapat membantu
dalam memperluas kesadaran merek.
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