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PT Mitra Usas Provitama merupakan salah satu perusahaan swasta yang
bergerak dalam bidang penjualan sepeda motor Yamaha yang ada di Lampung,
PT Mitra Usas Provitama terletak di J.RA Baasyid No. 104A Labuhan Dalam,
Tanjung Senang, Bandar Lampung.

Strategi pemasaran yang sedang berjalan pada PT Mitra Usas Provitama
saat ini masih bersifat konvensional dimana perusahaan masih bergantung pada
pelanggan yang datang ke dealer dan sales yang memberikan promosi lewat daftar
harga, gambar dan banner, dengan keadaan sistem pemasaran seperti itu dapat
mengakibatkan jangkauan pemasaran menjadi lambat bahkan jalan ditempat.
Dalam situasi ini terjadinya masalah penurunan penjualan sepeda motor yang
terjadi pada PT Mitra Usas Provitama.

Skripsi ini dirancang bertujuan untuk membangun sebuah sistem E-marketing
berbasis web yang dapat membantu PT Mitra Usas Provitama dalam
meningkatkan penjualan, memperluas jaringan penjualan dan meningkatkan nilai
kompetitif penjualan PT Mitra Usas Provitama. Metode pengembangan sistem
yang digunakan adalah  prototype dan menggunakan pemodelan Unified
Modelling Language (UML) dengan menggunakan Use Case Diagram, Class
Diagram, Squence Diagram dan software yang dikembangkan akan melalui
pengujian Black Box Testing.

Hasil dari penelitian ini yaitu dapat mempermudah dalam melakukan
pemasaran, memperluas jaringan pemasaran dan dapat membantu PT Mitra Usas
Provitama dalam meningkatkan penjualan serta mempermudah masyarakat luas
dalam mendapatkan informasi tentang kendaraan bermotor.
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