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Abstrak

Persaingan dalam dunia bisnis yang semakin ketat sekarang ini menuntut
perusahaan untuk memiliki keunggulan kompetitif dalam persaingan bisnis. Oleh
karena itu, perusahaan harus terus mengembangkan strategi-strategi yang dimiliki
dalam segala bidang untuk meningkatkan daya saingnya di dunia usaha yang
semakin kompetitif. Salah satu bidang yang harus dikembangkan adalah bidang
pemasaran. Pemasaran memiliki peran penting dalam sebuah perusahaan. Karena
dengan adanya pemasaran maka produk dan jasa yang ditawarkan perusahaan
dapat dikenal oleh masyarakat.

Otsky Bandar Lampung merupakan perusahaan yang bergerak dalam
bidang penjualan fashoin pria. Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk
mengetahui kondisi dari pemasaran yang telah dijalankan oleh Otsky Bandar
Lampung. Dengan mengetahui kondisi pemasaran yang sedang berjalan maka
akan dilakukan pengembangan e-marketing berbasis web yang sesuai pada Otsky
Bandar Lampung. Untuk mendukung penelitian, maka di dalam penelitian ini
menggunakan analisis Pieces untuk melihat kondisi lingkungan bisnis dari
perusahaan. E-marketing ini dibangun bertujuan untuk membantu menawarkan
dan memperluas pemasaran produk Otsky Bandar Lampung. Proses pembuatan e-
marketing dimulai dari membuat perancangan sistem dan database menggunakan
UML. Dilanjutkan dengan membuat desain interface, membuat database dan
scripting program menggunakan PHP dan MySQL sebagai basisdatanya.

Hasil dari penelitian ini adalah sebuah perancangan pengembangan E-
marketing berbasis web sehingga mempermudah pelanggan dalam melakukan
pembelian dan dengan adanya pengembangan sistem, diharapkan dapat
mempermudah admin dalam melakukan pengolahan data penjualan.
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